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LE SPORT DANS LA PRESSE 
QUOTIDIENNE RÉGIONALE



LE SPORT, UN TRAITEMENT 
ÉDITORIAL MASSIF EN PQR

ARTICLES DÉDIÉS AU SPORT, À TOUS LES SPORTS  
en PQR au cours des 12 derniers mois, dont

SOURCE : EDITEURS – MARS 2022 – FEVRIER 2023

ARTICLES DIGITAUX



366, LE MEDIA DE TOUS LES 
SPORTS

DE L’INTERNATIONAL AU LOCAL

De la coupe du monde de football au tournoi local 
de pelote basque, tous les sports sont représentés.

DES PROFESSIONNELS AUX AMATEURS

De nos athlètes nationales à nos joueurs des clubs 
locaux, sans oublier nos plus jeunes sportifs : un 
traitement du sport pour tous.
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Le Groupe Télégramme & de la 
Route du Rhum,

Le Groupe Sud Ouest & le Lacanau 
Pro,

La Nouvelle République & le 
Marathon de Tours, 

Le Groupe Sud Ouest & les Oscars 
du Sport, …

LA PQR, AU CŒUR DES ÉVÉNEMENTS SPORTIFS EN FRANCE
PARTENAIRES, ORGANISATEURS ET PREMIERS RELAYEURS D’INFORMATION  



366, VOUS ACCOMPAGNE DANS TOUS 
LES ÉVÈNEMENTS SPORTIFS



30% 30%

25%

36%

5%
8%

6%

18%

Ensemble Hommes CSP+ Intérêt Actualités Sportives

PÉNÉTRATION DU MÉDIA PQR VS. L’EQUIPE

PQR L'Equipe
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366, UNE COUVERTURE QUOTIDIENNE MASSIVE
AUPRÈS DE VOS CIBLES 

SOURCE : ONE NEXT INSIGHT 2022 S2 – COUVERTURE EN REGION 



ILS NOUS FONT CONFIANCE
POUR SOUTENIR LES ÉVÈNEMENTS SPORTIFS



Y COMPRIS POUR LES DISPOSITIFS OPS



LES TEMPS FORTS 2023



TOUR DE FRANCE 
2023

DU SAMEDI 1er AU DIMANCHE 23 JUILLET 2023



LE TOUR DE FRANCE 2023
110ème édition - 01.07>23.07

Relayer efficacement votre partenariat Tour de 
France 
Dynamiser votre réseau
Renforcer la notoriété de votre marque en 
régions
Capitaliser sur le média événementiel

Un événement sportif majeur en France et dans 
le reste du monde…

Le Tour de France est considéré comme le plus 
prestigieux tour et comme la plus grande course 
cycliste du monde.

Il est l'un des événements sportifs les plus regardés 
et suivis au monde. 
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UNE AUDIENCE FORTE

 

De lecteurs PQR 
pratiquent le cyclisme

81% de couverture

 
De lecteurs PQR 

sont intéressés par le Tour 
de France

82% de couverture

SOURCE : ONE NEXT INSIGHT 2022 – BRAND PQR66

22M des lecteurs de PQR possèdent un vélo/VTT, soit 50% des lecteurs 
de PQR

82% DE COUVERTURE SUR CETTE CIBLE, INDICE 102

Regardent le cyclisme à la 
télévision

84% de couverture



UN ÉCRIN ÉDITORIAL ET 
PUBLICITAIRE

• Au moment du Tour de France, des éditions 
spéciales sont rédigées dans les titres de PQR, 
avec des contextes dédiés, en affinité avec nos 
lecteurs : une communication ciblée auprès des 
passionnés et amateurs de cyclisme

• Des suppléments magazines sont également mis 
en place

• Possibilité d’un ciblage contextuel « sport » ou 
« cyclisme » en digital sur nos sites 



CONTEXTE 
A l’occasion du Tour de France, E.Leclerc souhaite mettre en avant les 
producteurs de leurs Alliances Locales et la relation qu’ils entretiennent 
avec les magasins E.Leclerc qu’ils fournissent. 

L’IDÉE
« Les Alliances Locales revisitent le Tour de France »

En suivant les étapes du Tour de France, rencontrer les producteurs des 
Alliances Locales E.Leclerc et les interroger sur leur partenariat avec 
l’enseigne. A partir des produits des producteurs réaliser des tutos recettes 
vidéos.

DISPOSITIF
Un dispositif bi-media : 
PRINT
- 12 pleines pages reprenant 12 étapes du Tour de France. Sur chaque page, 3 

interviews d’agriculteurs et 1 fiche recette.
DIGITAL 
- Un espace dédié cobrandé reprenant les 36 interviews d’agriculteurs et 12 vidéos 

tuto recette.

A RETENIR
95% des pages placées en 
contexte Tour de France
+ de 80 000 visites sur 
l’espace dédié
1000 vues par vidéos en 
moyenne



RUGBY WORLD CUP 
FRANCE 2023

Appuyez vous sur le  rendez-vous 2023 sous le signe du rugby 
pour augmenter votre notoriété et renforcer votre image de 

marque



La grande année du rugby !

Entre le Tournoi des Six Nations 
et la Coupe du monde, le XV de 
France sera au centre de toutes les 
attentions.
L’équipe de France de rugby 

détient 
un record de popularité puisque 
90% des Français en ont une bonne 
opinion.

2/3 des Français et 77% des 
amateurs 

de Rugby pensent que le XV de 
France peut gagner la Coupe du 
Monde. 

2023, BIENVENUE EN OVALIE

Etude : Baromètre sport Odoxa pour Winamax et RTL « Les Français et le XV de France » - Novembre 2022



Basée sur la représentation visuelle de données, 
l’infographie
est centrale dans le traitement de l’information et vient 
enrichir
les contenus dédiés aux rencontres de l’équipe de France 
pendant 
la compétition. 

Infographie de présentation du match : 
les compositions probables et les statistiques clés de chaque 
rencontre 

Infographie de compte rendu du match : 
les compositions d’équipes, les statistiques et tous les faits 
de jeux 
principaux de la rencontre

A chaque rencontre du XV de France :

2 INFOGRAPHIES, chacune diffusée à 3 307 546 ex. 
en semaine et à 2 758 732 ex. le dimanche

DES INFORMATIONS ILLUSTRÉES PAR 
DES INFOGRAPHIES

OJD 2021 DFP

Zones sponsor 
exclusif 

H30mm * L 2 colonnes

Infographie de 
présentation 

de match 

Infographie de compte 
rendu de match 



COUPE DU MONDE DE RUGBY

DÉCOUVREZ NOS OFFRES 
100% GAGNANTES

18Entrez votre source ici



19Entrez votre source ici

COUPE DU MONDE DE RUGBY 
2023 

UNE COMPÉTITION INTERNATIONALE A DIMENSION LOCALE

10 villes hôtes en région

38 sur 48 matchs en région

Pour la première fois dans 
l’histoire des grands 
événements sportifs 
internationaux, 
la Coupe du Monde de Rugby 
2023 fait bouger les lignes en 
consacrant l’importance des 
villes des métropoles hôtes 
dans l’organisation.



20Entrez votre source ici

UN DISPOSITIF EDITORIAL 
EXCEPTIONNEL 

UNE COUVERTURE COMPLÈTE DE CE SPORT
Des minimes… au XV de France



21

#1
COUP
D’ENVOI

Imposez votre marque dans les foyers
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#1 COUP D’ENVOI

7 JOURS AVANT LE LANCEMENT 
DE LA COMPÉTITION,
OFFREZ AUX FRANÇAIS LE  CALENDRIER DE  LA COUPE 
DU MONDE DE RUGBY.
Un format à la fois informatif et attractif, qui accompagne le 
lecteur durant toute la compétition et qu’on a envie d’afficher 
sur son frigo !

Calendrier de la compétition aux couleurs de l’annonceur.
Poster 2x2 pages broché dépliable sur un papier surgrammé (90gr.).

Maquette non-contractuelle donnée à titre d’exempleCréa co-construite avec annonceur.

LE POSTER 2X2 PAGES : UN FORMAT INÉDIT ET IMPACTANT !



Le nouveau média 
d'information global 
consacré au divertissement, 
incluant la télévision, mais 
aussi les autres écrans et la pop 
culture.
2M VU en moy. année 1
Déploiement de l’audience soutenu par l’écosystème de la PQR et ses 34 
M de VU2 

3,2M d’ex. hebdo

TOP 3 média sportif en 2021 et 
1ère marque média 100% rugby 

45M de pages vues/mois3

16M de visites /mois3 

3,5M visiteurs uniques /mois3

500K abonnés social 
média cumulés3

Journal  : 107K ex. /sem. 
570K lecteurs /mois4

Un écosystème digital puissant

46 sites 
43 apps PQR et TV locales
35M VU/mois*

65% taux de couverture/mois1

#1 COUP D’ENVOI
UN ECOSYSTEME 100% GAGNANT ALLIANT PUISSANCE ET AFFINITÉ

La presse 
quotidienne 

régionale

Hors-Séries: 80K ex. /numéro 
500K lecteurs /mois4

Magazine: 50K ex. ex. /mois. 
680K lecteurs/ mois4

Sources : 1 Internet global – janvier 2022 /2 Internet Global – Moyenne Janv-Sept 2022 /3 ATInternet /4 OneNext 2021 V4
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#1 COUP D’ENVOI
UN DISPOSITIF EN EXCLUSIVITÉ CROSS CANAL AU SERVICE DE CE FORMAT INÉDIT

PRINT 
UN FORMAT SERVICIEL POUR TOUCHER UN LECTORAT CAPTIF

o Médiatisation sur les 46 sites de la PQR + 
Diverto - surpression Rugby (Data + contexte)

o Médiatisation dans l’écosystème Rugbyrama 
dont réseaux sociaux - surpression rubrique 
Coupe du Monde

Nbre d’ex. cumulé

+3,4M

Visites

60K
 Reach social

250K

o LES TELESPECTATEURS AVEC DIVERTO
Calendrier format Poster broché dans 
Diverto

o LES AFICIONADOS DU RUGBY AVEC 
MIDIOLYMPIQUE
Déclinaison en double page dans : le 
hors-série, le magazine et le journal 

DIGITAL 

AFFICHER VOTRE MARQUE AUPRÈS DES AFICIONADOS PARTOUT EN RÉGIONS

350K€
net net tout 

compris

ADAPTATION DU CALENDRIER & PUBLICATION SUR ECOSYSTEME 
DIGITAL DIVERTO ET RUGBYRAMA - HABILLAGE ANNONCEUR
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#2
3 ÈME
MI-TEMPS

Associez votre marque à un dispositif éditorial premium
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#2 3ème MI-TEMPS

SPONSORISEZ LE RENDEZ-VOUS ÉDITORIAL 
ORIGINAL DE RUGBYRAMA ET DE LA PQR 
INSPIRÉ PAR LA COUPE DU MONDE

UNE WEB-SÉRIE EN 8 ÉPISODES AUTOUR DE PERSONNALITÉS DU RUGBY 
ISSUES DE NOS RÉGIONS 

Ex-internationaux ou figures du rugby partagent leurs souvenirs
et anecdotes étonnantes sur l’expérience Coupe du Monde vécue.

Format : le facecam pour encourager la connivence
Ton : proche – intime - émouvant

LA WEB-SÉRIE 100% EMOTION 
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#2 3ème MI-TEMPS
UNE ALLIANCE DE MARQUES MEDIA COMPLÉMENTAIRES

La presse 
quotidienne 

régionale
Un écosystème digital puissant

59 sites 
43 apps PQR et TV locales

35M VU/mois1

65% taux de couverture/mois1

TV
22 chaînes 

5,3M de téléspectateurs/mois2

Rugbyrama se positionne comme l’une 
des tops marques média digitales 
sportives.
Un support puissant, ultra-affinitaire, 
multidevice, en phase avec les usages 
de la communauté rugby connectée.

45M de pages vues/mois3 

16M de visites /mois3

3,5M visiteurs uniques /mois3

500K abonnés social média cumulés3

MIDIOLYMPIQUE, RUGBYRAMA ET LA PQR 

UNE PORTE D’ENTRÉE UNIQUE DANS LE RUGBY FRANÇAIS ! 

Sources :1Internet global – janvier 2022/ 2Mediamat TNT local/3ATInternet
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#2 3ème MI-TEMPS

VOLET SPONSORING 
o Bilboard in & out 3 sec. – 6 sec.
o Intégration éditoriale (égérie, placement, mention 

orale,..) sous-réserve d’accord définitif des rédactions

o Médiatisation sur les 46 sites de la PQR - surpression 
Rugby (Data + contexte)
Vers un espace dédié :
• reprise des 8 vidéos
• 1 article sur les engagements de la marque

o Diffusion sur les 22 TV locales
• 6 diffusions/jour 

o Diffusion  sur Rugbyrama.fr + réseaux sociaux - 
surpression rubrique coupe du monde

Nbre visites

40K
Nbre vues

1M
Contacts TV

4,8M
Reach social

1M

DISPOSITIF EN EXCLUSIVITÉ DE SPONSORISATION 8 SEMAINES

200K€
net net tout 

compris

RAYONNEMENT DANS ECOSYSTÈME 
PQR & RUGBYRAMA



Avec l’ensemble des acteurs de la PQR



• Paris 2024, ce sont les Jeux de toute la France.

• 10 sites de compétition en région :

 Tournois de Football dans 6 stades de province : 
Bordeaux, Nantes, Lyon, Saint-Etienne, Nice, 
Marseille

 Matchs de Handball sur la Métropole Européenne 
de Lille

 Voile sur la Méditerranée, à Marseille

• + de 500 bases arrière en région

• Des événements et célébrations sur l’ensemble du 
territoire avec, comme point d’orgue, le parcours 
de la Flamme

JO 2024, LES RÉGIONS 
MISES À L’HONNEUR
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LES VISAGES DE NOS RÉGIONS, 
NOTRE FIERTÉ

Loana Lecomte - VTT 
Annecy

Aurélien Giraud – 
Skateboard 

Lyon

Léon Marchand – 
Natation 

Toulouse

Eliott Bibi, Escrime 
Pau

Clara Matteo – Football
Nantes

DERRIÈRE CHAQUE ATHLÈTE SE CACHE UNE RÉGION



COMMENT TRAVAILLER LA NOTORIÉTÉ 
ET L’IMAGE DES MARQUES ?
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EN CAPITALISANT SUR DES OPPORTUNITÉS 
DE COMMUNICATION

DÉC 22 – MARS 23 AVRIL – JUILLET 24 JUILLET – SEPTEMBRE 24

BILLETTERIE 
Inscription : 1er déc. 2022 au 
31 janv. 2023 
Réponse tirage au sort et 
achat : 13 février au 17 mars 
2023

PARCOURS FLAMME 
Partage parcours flamme : T3 
2023
Parcours de la flamme :
1er avril au 26 juillet 2024

COMPÉTITION
Jeux olympiques d'été : 26 
juillet au 11 août 2024
Jeux paralympiques : 28 août 
au 8 septembre 2024

Jour J
J-365

J-30

COMPTE À REBOURS
J-50

J-10
0

J-200
J-300

J-400
J-500

PRÉPARATIF
Mise en place sur le terrain, 
construction infrastructures, 
mobilisation acteurs, sélection 
relayeurs parcours de la flamme …

Phase préparatoire Couverture sportive



34Dispositif sous réserve de validation éditeurs

EN INTÉGRANT POUR LA 1ÈRE FOIS LES 
RUBRIQUES « JEUX OLYMPIQUES » DE LA PQR

Donner la parole 
aux acteurs des 

Jeux

Un programme éditorial inédit 
mobilisant l’ensemble des éditeurs 

qui met en avant les initiatives 
locales et les visages de ceux qui 

font les jeux.

Une opportunité 
pour les marques

Faire valoir leur implication sur le 
terrain, présenter leurs 

engagements et solutions.

Sur l’ensemble 
des sites de la PQR



NOS PRODUITS 



36Dispositif sous réserve de validation éditeurs

Formats display impactants

Desk : habillage 
Mobile : Smartcover

Formats vidéo

 Pre-roll - Inread

CONTEXTE : Rubriques JO

HABILLEZ LES RUBRIQUES JEUX OLYMPIQUES DE 
LA PQR AUX COULEURS DE VOTRE MARQUE

AVEC LES PRODUITS CLASSIQUES



AVEC LES PRODUITS BRAND CONTENT

Vos contenus : article ou 
vidéo hébergés dans les 
rubriques JO des sites de la 
PQR.

37Dispositif sous réserve de validation éditeurs

Inread en cœur d’articles de 
15 secondes et préroll 

skippable 

DISPLAY & NATIVES ADS

INREAD & PRÉROLL

Associés à une médiatisation puissante et
maîtrisée pour garantir un volume de visites
et de vues.

  

TRAVAILLEZ VOTRE IMAGE

ARTICLE
 PARTENAIRE

Fil rouge de formats native
 et IAB en RG sur l’ensemble 

des sites de la PQR
 



NOS OFFRES PACKAGÉES



PACK 100% DIGITAL
Formats impactants : 
habillage – smartcover
Engagement : 2M imp.
OU
Formats vidéo : pre-roll - 
inread
Engagement : 2,4M imp.

PACKS SOUTIEN
AFFICHEZ VOTRE SOUTIEN AUX JO

PACK CROSS MEDIA

Pack 100% Digital 
+
1 page PQR66

+

OU
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PACKS ENGAGEMENT ARTICLE
AFFIRMEZ VOS ENGAGEMENTS DANS LA DURÉE

1 article – 
1 mois 20K visites garanties 

Habillage rubriques JO
Formats impactants

2 M d’imp.

3 articles – 
3 mois 80K visites garanties 

Habillage rubriques JO
 Formats impactants

8 M d’imp.

+
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PACKS ENGAGEMENT VIDÉO
AFFIRMEZ VOS ENGAGEMENTS DANS LA DURÉE

1 vidéo hébergée dans un 
article - 1 mois

20K visites garanties 
450K vues garanties

Habillage rubriques JO
 Formats impactants

2 M d’imp.

3 vidéos hébergées dans 3 
articles – 3 mois

80K visites garanties
1,8M vues garanties

Habillage rubriques JO
Formats impactants

8 M d’imp.

+



PROPOSITION DE CONCEPTS POUR ACCOMPAGNER
LES MARQUES DANS LEUR COMMUNICATION



Diffusion dans les rubriques JO de la PQR

Pour aller plus loin : ouverture possible avec diffusion dans l’écosystème Neo et sur les 
TV locales.

Retracer le parcours de nos 
champions olympiques à 
travers leurs anciens 
entraineurs, salles 
d’entrainement, 
partenaires, … 

43

Entraineur, premier coach, 
meilleur ami, parent : nous 
irons à leur rencontre pour 
découvrir la  face intime des 
athlètes.

Découvrir les secrets d’une 
organisation hors normes. 
Au programme, les 
personnes sans qui les JO 
n’auraient pas lieu : 
médecins du sport, 
hôtellerie, techniques, 
infrastructures, …

Ex1 - SUR LES TRACES Ex2 - DANS L’OMBRE DES JEUX Ex3 - DANS LEURS YEUX

Miser sur l’enthousiasme 
des semaines précédant la 
compétition avec un regard 
intime sur les athlètes qui 
feront l’actualité des JO.

Mettre en lumière la 
diversité des expertises, des 
savoir-faire et des 
compétences qui font le 
caractère exceptionnel des 
JO 2024.

Incarner la fierté, l’émotion et 
la convivialité qui caractérisent 
les Jeux Olympiques à travers 
des portraits qui suscitent 
l’identification.

Liste des thèmes non exhaustive

Du contenu exclusif et intimiste au cœur de nos territoires.
Un regard différent, proches des gens « qui font » et « qui sont » les JO. 

AUTRES REGARDS
366 CRÉE AVEC VOUS DE BELLES HISTOIRES



POURQUOI LA PQR EST UN MEDIA INCONTOURNABLE 
POUR PRENDRE LA PAROLE AUTOUR DES JEUX ?
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Le Groupe Télégramme & de la 
Route du Rhum,

Le Groupe Sud Ouest & le Lacanau 
Pro,

La Nouvelle République & le 
Marathon de Tours, 

Le Groupe Sud Ouest & les Oscars 
du Sport, …

LA PQR, AU CŒUR DES ÉVÉNEMENTS 
SPORTIFS EN FRANCE



LES JEUX OLYMPIQUES, 
UN TRAITEMENT ÉDITORIAL 
MASSIF

ARTICLES DÉDIÉS AUX JEUX OLYMPIQUES 
en PQR en 2022, et plus largement

SOURCE : EDITEUR – ONE NEXT INSIGHT 2022

ARTICLES DÉDIÉS AU SPORT,
À TOUS LES SPORTS !

20 M 
DE LECTEURS DE PQR SONT INTÉRESSÉS PAR 

LES JEUX OLYMPIQUES D’ÉTÉ



ILS NOUS ONT FAIT CONFIANCE POUR 
REBONDIR SUR LES RENDEZ-VOUS SPORTIFS



EXEMPLES DE MAQUETTES
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Le Progrès
Desk 
Home de 
rubrique

Exemple maquette – non-contractuelle
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Ouest France
Desk 
Home site - Mises en 
avant rubrique

Exemple maquette – non-contractuelle
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Ouest France
Desk 
Home de 
rubrique

Exemple maquette – non-contractuelle



52Entrez votre source ici

Nice Matin
Mobile
Home de 
rubrique
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Ouest France
Desk 
Page article 
partenaire

Exemple maquette – non-contractuelle



BEST CASES



L’IDÉE
« Ensemble sur le terrain »

Relayer dans plusieurs titres de la PQR un jeu concours destiné aux clubs 
de sport ruraux pour leur donner la possibilité de remporter l’équipement 
de toute l’équipe pour la prochaine saison.

DISPOSITIF
PRINT : Parution en pleine page dans 12 départements + Parutions PQR66
DIGITAL : Médiatisation display géo ciblée (Pavés & interstitiels) en 
Hexago sur 12 départements

CONTEXTE
Bouygues Télécom souhaite s’associer aux clubs locaux pour 
intégrer l’environnement quotidien des français dans la ruralité



L’IDÉE  
Mise en avant du soutien au sport amateur féminin de BigMat en 

régions avec 3 e-publis recueillant les témoignages de BigMat et des 
clubs de foot.

DISPOSITIF (100% DIGITAL)

3 e-publis médiatisés pendant un moins chacun sur les sites de Ouest 
France, La Voix du Nord et les Dernières Nouvelles d’Alsace afin 
d’apporter une belle visibilité à BigMat. 

CONTEXTE
Développer la visibilité du programme « Les Bâtisseurs du Sport » 
de BigMat, sponsor de 160 clubs amateurs mixtes ou féminins 
dans le foot. 
Positionner BigMat comme un acteur de proximité et engagé via 
le prisme de l’inclusion des femmes dans le sport. 

A RETENIR
+ de 4 400 visites et
+ de 1,3M d’impressions 
diffusées

Réalisation des formats de 
médiatisation - CTR à 0,25%

Un temps d’écoute moyen 
passé par e-publi de + 1m15s

https://www.dna.fr/brand-content/2023/01/06/bigmat-s-engage-aupres-des-clubs-de-football-
amateur?preview=true 

https://www.dna.fr/brand-content/2023/01/06/bigmat-s-engage-aupres-des-clubs-de-football-amateur?preview=true
https://www.dna.fr/brand-content/2023/01/06/bigmat-s-engage-aupres-des-clubs-de-football-amateur?preview=true


CONTEXTE 
A l’occasion du confinement, Uber Eats souhaite 
réaliser un don d’1 millions d’euros à ses 
restaurateurs. Un code promo 
#Supporterdenosrestos permettra aux Français de 
donner 10€ de don à leur restaurant

L’IDÉE
« Soutenez vos restaurateurs en bas de chez vous »

Un article mettant en avant l’opération solidaire d’Uber Eats, intégré dans la 
PQR pour sensibiliser les Français à cette opération et les inciter à y 
participer

DISPOSITIF 

Un publi print diffusé sur les 57 titres de la PQR, avec un article sur l’opération 
solidaire et une infographie sur le partenariat Uber Eats & l’OM.
Activation d’une campagne vidéo Uber Eats en preroll & inread sur les 46 sites et 42 
applis de la PQR pendant 15 jours.

A RETENIR
1 publi print, 1 vidéo
84,56 % de visibilité 
moyenne sur la vidéo
Une production express 
en moins d’une semaine



L’IDÉE
« Le Petit Poucet »

A partir des 32ème et jusqu’au bout de leur parcours, Intermarché soutient 
et sponsorise le/les Petit(s) Poucet(s) – le plus petit club non professionnel. 

DISPOSITIF (100% LOCAL)
Mécanique en 3 temps : 
Avant : 3 x module de une + ½ page départemental + campagne display 
geoloc
Event : déplacement d’un JRI sur les lieux de l’évent.
Après :  1 SPQ départemental + campagne e-publi 

CONTEXTE
Intermarché partenaire de la FFF soutient la coupe de 
France et plus particulièrement le Petit Poucet. 

A RETENIR
Une mécanique agile 
faisant écho à l’actualité

Une prise de parole soumis 
à victoire avec une 
production express



L’IDÉE

DISPOSITIF (100% LOCAL)
Dans les titres et sites couvrant les 21 étapes : 
-½ Page Quadri dans les titres couvrant les 21 étapes 
-300X250 web + mobile

CONTEXTE
La CMA propose le Diagnostic de transition écologique auprès 
des entreprises d’artisans/commerçants et permet d’accéder à un 
accompagnement pour les entreprises à devenir plus rentable et 
plus durable

A RETENIR
Une présence sur 32 
parutions et diffusions  
pendant 1 mois sur 17 
départements
 
3 841 524 d’impressions 
délivrées 

A l’occasion du Tour de France 2022 mettre en lumière 
l’accompagnement de la CMA auprès des artisans en région avec 
une présence sur le jour des arrivées des 21 étapes



CONTEXTE 
Découvrir les 21 étapes gourmandes pour découvrir les 
produits Reflets de France.

L’IDÉE
« Le Tour Gourmand : Reflets de France »

Effectuer un parallèle local entre le tour de France et les produits 
reflets de France.

DISPOSITIF 
Présentation de la gamme pendant le Tour de France : Chaque jour 1 format 
adapté avec 1 produit régional en lien avec l’étape du jour.

A RETENIR
3 formats développés 
pour une dynamique print.
S’inscrire au plus proche 
de l’actualité du Tour de 
France avec la Presse 
Quotidienne Régionale.



CONTEXTE 
Valoriser l’énergie et l’implication des dirigeants et bénévoles des clubs 
de football amateurs dans nos régions

L’IDÉE
« Les Héros du football »

> 10 interviews de bénévoles au sein des clubs de foot locaux
> 10 interviews de dirigeants de clubs de football locaux

DISPOSITIF 
10 insertions en PQR On Demand.
Parutions dans le titre de la ville accueillant les matchs extérieurs de l’OL 
le lundi suivant chaque match.



CONTEXTE 
Promouvoir la fête du cheval

L’IDÉE
Prise de parole de la Fédération à l’occasion de la fête du tennis
Interview d’un porte parole FFT
Infographie chiffres-clés

DISPOSITIF 
PRINT : 4 parutions en PQR66
DIGITAL : Display WEB66 et MOB66



CONTEXTE 
La PQR vous met au sport avec le podomètre in-print

L’IDÉE
Intersport propose une offre commerciale qui s’appuie sur un 
podomètre installé directement sur la une du courrier picard

DISPOSITIF 
Une offre simple :
10 000 pas = 20€ de remise sur tout le magasin
1 Pavé de Une et 1 podomètre dans LE COURRIER PICARD



MERCI


